Конкурс
серед студентів Інституту журналістики всіх курсів на розробку сценарію спортивної гри: 
«НАЙСПРИТНІШИЙ 

та
НАЙСИЛЬНІШИЙ»

Студенти пропонують свої розробки спортивної гри і надсилають їх на e-mail sportgra@journparl.org.ua для  розміщення  на сайті ІЖ, решта студентів методом голосування обирають найкращу, на їх думку, програму конкурсу й долучаються до втілення її у життя. 
Орієнтовний час проведення спортивної гри – 26-30 листопада 2009 р.

Мета: сприяти залученню талановитих студентів у суспільно значущі процеси, пов’язані із діяльністю Інституту журналістики, розвивати їх уміння й навички у сфері журналістики, видавничої справи, реклами та зв’язків з громадськістю, а також виявити уміння переводити теоретичні знання у площину практичного використання.
Вимоги до конкурсних робіт:
1. Виконуються в підгрупі по 5-7 студентів;

2.Участь у презентації роботи бере кожен студент, розкриваючи свій внесок у запропонований проект;

3.Час, що відводиться на виконання роботи:

з 22.10.09 студенти працюють групами у вільному режимі, згодом розміщуючи свої проекти на сайті, тим самим, презентуючи їх студентам та керівництву Інституту;

08.11 – останній день розміщення студентських проектів на сайті ІЖ;
З 09.11.09 по 16.11.09 між всіма студентами Інституту журналістики триває відкрите голосування за той чи інший проект;
18.11.09. – презентація дирекції та студентству Інституту проекту-переможця;
18.11.09 - 25.11.09 - підготовка до втілення проекту у життя;

26-30 листопада 2009р. – проведення спортивної гри.
4.формат роботи:

MS PowerPoint, мова – українська;
Завдання – розробити сценарій спортивної гри, яка б сприяла підвищенню активності студентів та викладачів у громадських, позанавчальних заходах Інституту журналістики; організувати її висвітлення на сайті та в газетах Інституту. Зокрема, спортивна гра може передбачати таку територію проведення, як парк навколо Інституту, спортивну залу Інституту. У запропонованому проекті спортивні заходи можуть поєднуватися із вікторинами й конкурсами, творчими письмовими чи усними завданнями тощо. Зокрема, завдяки такій грі, може відбуватися інформування про КНУ та ІЖ в ігровій формі, подаватися відомості про факультети через конкурсні завдання (наприклад, відшукати відповіді на запитання; відповіді та підказки до них можуть бути заховані на території інституту), або провести танцювальний конкурс, командну гру тощо). 

Цільова аудиторія: 1) студенти Інституту журналістики; 2) викладачі ІЖ.
Чи є у розробленої вами гри свій фірмовий стиль, логотип, кольори яких потрібно дотримуватися? (якщо так – показати зразки):
Бюджет замовлення: вітаються заходи, які б на передбачали витрат, а проводилися виключно силами студентів Інституту. Це головна умова конкурсних робіт!!!
Рекламування проекту: розробка рекламної кампанії даного проекту (подати рекламну кампанію проекту, вказати відповідальних).
*Робота має включати:

1.Титульну сторінку: (із зазначенням назви гри, ПІП студентів-виконавців, їх координат –моб. тел., e-mail).
2.Зміст презентації.

3.Коротке резюме проекту: 1-2 сторінки (обґрунтування актуальності теми.
4. Цілі.
5. Стратегію – визначити головний стратегічний підхід, зазначити інформаційну стратегію доведення ключових повідомлень до цільової аудиторії.
6.Цільові аудиторії, або сфери впливу, на які націлений проект.
7. Ключові повідомлення – чітко сформулювати що саме ви хочете донести до цільових аудиторій.
8. Канали та інструментарій – які медіа для донесення цієї інформації та який інструментарій (спеціальні заходи (які?); різноманітні жанрові форми рекламних та ПР-повідомлень (які?); виставки (які?) ви пропонуєте залучити. Обґрунтувати свій вибір.
9. План-графік дій – розподілити заплановані ходи (статті, рекламні матеріали, повідомлення в новинах, заходи і т.д.) протягом 7 місяців.
10. Додаткові креативні матеріали – тут ви додаєте будь-які необхідні, на ваш погляд матеріали, що ілюструють вашу програму (тексти, фото, сценарії сюжетів, заходів; можна подати приклади розміщення статті із зазначенням її основних інформаційних складових (не наводити увесь текст, а лише тезово передати основну думку).
11. Ефективність і звітність – підготувати критерії оцінки результатів виконання запропонованого проекту, тобто спортивної гри.
12. Усі структурні складові роботи розпочинаються із нової сторінки.

 Приклад змісту презентації:

1. Резюме проекту.

2. Цілі.
3. Стратегія.
4. Цільові аудиторії.
5. Ключові повідомлення.
6. Канали та інструментарій.
7. План-графік дій.
8. Додаткові креативні матеріали.
9. Ефективність і звітність.
10. Висновки і рекомендації.
Відповідальний проекту – вказати ПІБ+контакти.
